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BElitePartner.de LiebesTrendMonitor

Uber den LiebesTrendMonitor

Der Berichtsband stellt die Ergebnisse einer Befragung im Auftrag von ElitePartner.de dar. Die Befragung
wurde in Kooperation mit Faktenkontor GmbH durchgefihrt. Thema der Befragung waren das Verhalten und
die Gefuihle wahrend der Partnersuche, in Beziehungen und nach der Trennung sowie die Einstellung zu

Online-Partnervermittlungen.
Methode: Internetumfrage (die Ergebnisse sind auf eine Nachkommastelle gerundet)
Erhebung: September 2007

Teilnehmer: 3.880 Personen
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BElitePartner.de LiebesTrendMonitor

Topl0 gegen Liebeskummer




LiebesTrendMonitor

Was tun Sie bei Liebeskummer, damit es Ihnen besser geht?

Topl0

. Freunde anrufen, sich verabreden (57%)

. Ausgehen (38%)

. Von der Welt abschotten, auf dem Sofa bleiben (2  6%)

. Klamotten kaufen, zum Frisdr gehen (20%)

. Romantische Musik horen, romantische Filme gucke n (19%)

. Schokolade und SuRigkeiten essen (16%)

. Mich dem Kummer ergeben (14%)

. Mich mit einem anderen Mann / einer anderen Frau  einlassen (10%)

© |0 | N | |JO | B DN |-

. Fotos von dem / der Ex vernichten (5%)

10. Dinge, die dem / der Ex gehéren, beschadigen (1 %)

Mehrfachnennungen méglich
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LiebesTrendMonitor

Was tun Sie bei Liebeskummer, damit es Ihnen besser geht?

Manner versus Frauen

Freunde anrufen, sich verabreden
Ausgehen
Klamotten kaufen, Frisér
Von der Welt abschotten
Romantische Musik und Filme
Schokolade und SuRigkeiten
Sich dem Kummer ergeben

Fotos von dem / der Ex vernichten

Mit einer anderen Frau / einem
anderen Mann einlassen

m Frauen W Méanner

Dinge von dem / der Ex beschéadigen

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Was tun Sie bei Liebeskummer, damit es Ihnen besser geht?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

noch in
Gesamt | Durchschnitt* Aus- Student/in| Arbeiter/in | Angestellte/r
bildung

Leitende/r Selbst-

Angestellte/r | standige/r Sl

57,3 64,1 31,9
o ws 100

Romantische Musik hoéren, romantische Filme gucken 19,1 19,6 40,0 25,2
143 15,0 200 258 18,5 17,3 11,2 11,0

Mich mit einem anderen Mann/einer anderen Frau einlassen 10,0 9,7 5,9

Fotos von dem/der Ex vernichten 5,4 5,4 0,0 10,9

64,6

Dinge, die dem/der Ex gehéren, beschadigen 1,1 1,0 6,3

* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %

B \in. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tiber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt

In der Kreuztabelle werden die Antworten auf die Frage
~Was machen Sie bei Liebeskummer, damit es lhnen

besser geht?* mit dem Beruf der Befragten verkniuipft. An
der Einfarbung wird deutlich, ob eine Berufsgruppe, z.B.
leitende Angestellte, ein bestimmtes Verhalten bei
Liebeskummer haufiger oder seltener zeigt als die
Befragten im Durchschnitt (Spalte ,Gesamt).
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LiebesTrendMonitor

Die Single-Typologie




LiebesTrendMonitor

Warum sind Sie lhrer Meinung nach Single?

Manner versus Frauen
Ich treffe einfach nicht den Richtigen

/ die Richtige. 49,

Ich habe sehr hohe Anspriiche an
einen Partner. 43,

Ich habe nicht viele Mdglichkeiten,
jemanden kennen zu lernen 42,3

Mir fehlt die Zeit fir die
Partnersuche. 29,5

Ich bin zu selbstbewusst. 18,6

Ich habe wenige Freunde und bin
selten unterwegs. 13,7

Ich bin noch nicht Gber meine letzte
Beziehung hinweg.

Ich kann nicht gut auf andere
zugehen, bin schiichtern.

Ich bin zufrieden mit dem
Singleleben.

Meine finanzielle Situation hemmt
mich.
H Ménner

Ich bin nicht attraktiv genug. Frauen

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Die Single-Typologie

Die SchriftgroRe symbolisiert den Anteil des Typen an den Singles insgesamt.




LiebesTrendMonitor

Die Single-Typologie

Die Pechvdgel hatten gern eine Beziehung, lernen Menschen kennen, aber der oder die Richtige ist einfach nicht dabei (49%).
Die Anspruchsvollen mdchten zwar gern einen Partner, aber keiner genigt ihren Winschen (41%).

Die Gehetzten haben einfach zu viel zu tun, um sich auf Partnersuche zu begeben (36%).

Die Schiichternen sehnen sich nach einer Beziehung, trauen sich jedoch nicht, auf jemanden zuzugehen (17%).

Die Einsamen haben nur wenig Freunde und gehen selten aus. Fir sie ist es schwierig, jemanden kennen zu lernen (16%).
Die Selbstbewussten denken, sie schrecken das andere Geschlecht mit ihrem grof3en Selbstbewusstsein ab (13%).

Die Trauernden haben noch an ihrer letzten Beziehung zu knabbern und sind noch nicht bereit fir etwas Neues (12%).

Die Armen fuhlen sich durch ihre schlechte finanzielle Situation gehemmt. Sie steht einer Partnerschaft im Wege (9%).

Die Hasslichen finden sich nicht attraktiv genug, um jemanden kennen zu lernen (9%).

Die Uberzeugten sind gern Single und mochten im Moment keinen Partner (8%).

Die Aufsteiger stellen zur Zeit ihre Karriere in den Vordergrund und haben kein Interesse an einer Beziehung (6%).
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LiebesTrendMonitor

Die Single-Typologie

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

Gesamt Durchschnitt noc_h n Student/in Arbeiter/in | Angestellte/r Leitendelr S"elb.st- Beamtin/er
Ausbildung Angestellte/r | standige/r

Die Pechwgel 49,5 49,9 60,0 55,8 58,3 53,0 45,5 42,8 55,2

Die Anspruchswllen 41,0 41,9 20,0 46,9 16,7 37,7 47,1 46,9 49,2
Die Gehetzten 41,0 41,6 60,0 45,1 35,2 44,2

Die Schichternen 17,5 17,7 60,0 40,7 36,1 20,1 14,3 9,8 13,7

Die Einsamen 16,4 16,6 40,0 26,9 19,6 12,9 13,5 12,1

Die Selbstbewussten 13,2 13,5 0,0 8,8 2,8 16,9 16,9

Die Trauernden 11,5 11,6 0,0 15,0 15,7

Die Armen 9,3 9,1 20,0 6,2 29,6 4,5 6,0

Die Hasslichen 9,2 9,3 20,0 15,0 19,4 5,1l 4,8

Die Uberzeugten 8,1 8,1 0,0 5,6 11,7

Die Aufsteiger 6,1 6,1 0,0 12,4 1,9 1,6

* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %

B \in. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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LiebesTrendMonitor

SFlirtwaffen* von Frauen und Mannern




LiebesTrendMonitor

Womit, glauben Sie, kbnnen Sie das andere Geschlech t am meisten beeindrucken?

Schénheit, gepflegtes AuReres
Intelligenz
Witze & Humor
Stilvolle Klamotten
Fachwissen
Toller Duft, Parfum

Status, Geld

GroRRer Freundes- und Bekanntenkreis

Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Womit, glauben Sie, kbnnen Sie das andere Geschlech t am meisten beeindrucken?

Manner versus Frauen

Schénheit, gepflegtes 58,8
AuReres

62,9
Intelligenz

61,3

Witze & Humor
Fachwissen
Stilvolle Klamotten

Status, Geld

Toller Duft, Parfum

GroRer Freundes- und

Bekanntenkreis W Méanner Frauen

Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Womit, glauben Sie, kbnnen Sie das andere Geschlech t am meisten beeindrucken?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

_.| nochin . - Leitende/r Selbst- .
Ausbildung Student/in | Arbeiter/in | Angestellte/r Angestelltefr| standige/r Beamtin/er
68,9 69,0 40,0 54,8 72,0

Schonheit, gepflegtes 74,0

AuReren
Intelligenz 67,4 67,7 60,0 78,7 54,8 63,8 72,5 73,2 64,0

Witze & Humor 62,7 63,4 60,0 59,1 65,8
Stilwolle Klamotten 44,3 44,0 40,0 41,3 39,6
Fachwissen 38,4 38,8 34,5 44,5
Toller Duft, Parfum 35,7 35,8 50,0 32,5 38,9 29,5
Status, Geld 21,7 21,3 16,7 18,6 25,8
Sl EEARE T U 17,7 17,7 30,0 21,8 14,7 22,7
Bekanntenkreis
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \in. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B \in. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt

Seite 16



LiebesTrendMonitor

Topl0 der ,Ladenhiter”




LiebesTrendMonitor

In wen konnten Sie sich nicht verlieben?

2. In den Freund der besten Freundin / Freundin des  besten Freundes (48%)

4. In jemanden, der mindestens 15 Jahre alterist (  41%)

6. In jemanden, der fest liiert ist (39%)

8. In jemanden aus einem ganz anderen Kulturkreis ( 27%)

10. In jemanden, der sehr wenig Geld hat (18%)

Mehrfachnennungen méglich




LiebesTrendMonitor

In wen konnten Sie sich nicht verlieben?

Manner versus Frauen

In jemanden mit starkem Ubergewicht
In jemanden, der mind. 15 Jahre alter ist

In jemanden, der unattraktiv ist

In den Freund der besten Freundin
die Freundin des besten Freundes

In jemanden, der fest liiert ist

In eine/n Raucher/ in

In eine gréRere Frau / kleineren Mann
In jemanden, der hunderte Kilometer weit weg lebt
In jemanden aus einem ganz anderen Kulturkreis
In eine/n Alleinerziehende/n
In jemanden mit sehr wenig Geld

In eine/n Kollegen/in

In jemanden mit einer anderen Religion

W Méanner Frauen

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

In wen konnten Sie sich nicht verlieben?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

_ noch in . o Leitende/r Selbst- .

In jemanden mit starkem Ubergewicht 66,2 68,9 60,0 52,1 62,6 69,8 68,9
In den Freund der besten
Freundin/Freundin des besten Freundes 48,3 45,8 60,0 4.7 510 45,5 458
In jemanden, der unattraktiv ist 44,7 48,4 50,0 41,7 32,8 48,4
In jemanden, der mindestens 1? Jahre 40,5 473 33,9 47.3
alter ist
In einen kleineren Mann/In eine groRere
Frau 39,5 43,2 30,0 35,4 34,5 42,6 43,2
In jemanden, der fest liiert ist 38,6 39,6 50,0 33,9 44,5 41,2 2319
In eine/n Raucher/in 31,3 36,6 26,0 21,0 36,6
In jemanden aus einem ganz andergn 273 308 30,0 30,8
Kulturkreis
In jemanden, der Hunderte Kilometer weit 21,2 2.3 0,0 12,6 28,6
weg lebt
In jemanden, der sehr wenig Geld hat 18,0 21,6 10,0 14,3 20,8 21,6
In eine allein emghenge Mutter/einen 14,4 14,3 20,0 20,5 19,3
allein erziehenden Vater

In jemanden mit einer anderen Religion 11,0 10,6 15,0

In eine/n Kollegen/in 10,2 9,2 20,0

N . . . . . .
Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %

B \Min. 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte B \Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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LiebesTrendMonitor

Deutschlands beliebteste Promis




LiebesTrendMonitor

Mit welchem Prominenten wirden Sie gern einen Abend verbringen?

Heidi Klum

Esther Schweins

Iris Berben

Sandra Maischberger
Heike Makatsch
Sarah Conner

Eva Padberg

Angela Merkel
Jessica Schwarz

Ursula von der Leyen

Angaben in %

Manner versus Frauen

Gunter Jauch
Moritz Bleibtreu
Harald Schmidt |
Thomas Gottschalk |
Tim Malzer
Michael Schumacher
Guido Westerwelle
Oliver Pocher
Lukas Podolski

Dieter Bohlen

Manner

32,1
| 21,5
10,7
10,0

| 9,2
| 5,2
| 3,7
| 3,6
| 2,1

1,9

5 w18 o s o 3

20 0

Frauen

Seite 22



LiebesTrendMonitor

Mit welchem Prominenten wirden Sie gern einen Abend verbringen?

Berufsgruppe

Manner

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

. noch in . Leitender Selbst-
Gesamt Durchschnitt* . Student Arbeiter | Angestellter . Beamter
Ausbildung Angestellter| standiger
8,6

15,3 15,0 66,7 18,0 33,3 10,4

Esther Schweins 14,6 14,9 33,3 11,5 9,9 18,0 18,5
_ Sandra 14,1 14,6 0,0 6,6 11,1 17,1 18,0
Maischberger
Heike Makatsch 9,0 9,2 0,0
Eva Padberg 7,4 7,0 0,0 11,1 3,7 2,5
Angela Merkel 7,3 6,9 0,0 2,5
5’1 5’3 O’O 1’6 8‘8
Leyen
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \in. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Mit welchem Prominenten wirden Sie gern einen Abend

Gulnter Jauch 32,1 32,1 0,0
Moritz Bleibtreu 21,5 22,0 66,7
Harald Schmidt 10,7 10,9 0,0

Thomas Gottschalk 10,0 9,8 0,0

Tim Malzer 9,2 9,1 16,7
Michael

Schumacher 3 Shes 2o

Guido Westerwelle 3,7 3,8 0,0

Oliver Pocher 3,6 3,7 0,0
Lukas Podolski 2,1 1,9

Dieter Bohlen 1,9 1,7

* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung.

B \in 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte B \Min 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt

24,2
30,6
4,8

12,9

0,0
9,7

19,4
5,6
0,0

16,7

11,1

11839
11,1
8,3

verbringen?

24,1

LiebesTrendMonitor

Berufsgruppe

Frauen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

. noch in . . Leitende Selbst- .
Gesamt | Durchschnitt* ; Studentin Arbeiterin | Angestellte . Beamtin
Ausbildung Angestellte | standige

36,9

18,7 17,5
13,9 15,8
52
6,0

6,6

Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Und warum mdchten Sie gerade diesen Prominenten tre  ffen?

Top3-Grinde

Manner

Frauen

Heidi Klum

Esther Schweins

Iris Berben

Glinter Jauch

Moritz Bleibtreu

Harald Schmidt

1. Weil ich sie sehr

1. Weil ich sie sehr

1. Weil ich sie sehr

1. Weil wir

1. Weil wir

1. Weil das

attraktiv finde attraktiv finde attraktiv finde bestimmt ein gutes | bestimmt ein gutes | bestimmt ein

(47,3%). (40,4%). (47,6%). Gesprach fuhren Gesprach fuhren witziger Abend wird
wirden (66,0%). wirden (38,4%). (53,3%).

2. Weil das 2. Weil das 2. Weil wir 2. Weil das 2. Weil das 2. Weil wir

bestimmt ein bestimmt ein bestimmt ein gutes | bestimmt ein bestimmt ein bestimmt ein gutes

witziger Abend wird
(22,2%).

witziger Abend wird
(26,8%).

Gesprach fuhren
wirden (33,0%).

witziger Abend wird
(28,0%).

witziger Abend wird
(34,7%)

Gespréach fuhren
wirden (42,7%).

3. Weil wir
bestimmt ein gutes
Gesprach fuhren
wirden (13,0%).

3. Weil wir
bestimmt ein gutes
Gesprach fuhren
wirden (18,7%).

3. Welil das
bestimmt ein
witziger Abend wird
(12,0%).

3. Weil ich sie sehr
attraktiv finde
(4,0%).

3. Weil ich ihn sehr
attraktiv finde
(23,8%).

3. Weil ich ihn sehr
attraktiv finde
(1,3%).

Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Geheimnisse in einer Beziehung




LiebesTrendMonitor

Was wirden Sie lhrem Partner verschweigen?

Einen Seitensprung
Erotische Tagtraume von anderen
Wie viele Partner/innen ich schon hatte

Den Kosenamen, den mein Ex fir mich hatte

Dass ich zu einer Trennung bereit ware,
wenn sich etwas Neues anbahnte

Die Hohe meines Einkommens
Das Nachlassen meiner Gefiihle
Meine Schwéarmerei fir einen Promi
Meine Bereitschaft, die Karriere tber die Beziehungz u stellen
Was ich beim letzten Shoppingtrip ausgegeben habe
Wie ich wéhrend der Pubertét aussah

Sexuelle Winsche an meinen Partner

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %

Manner versus Frauen

31,2

W Manner

Frauen
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LiebesTrendMonitor

Was wirden Sie lhrem Partner verschweigen?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

. noch in . o Leitende/r Selbst- .
Ausbildung Student/in | Arbeiter/in | Angestellte/r Angestelite/r| standige/r Beamtin/er
7 29,8 27,2 20,5 32,4

29, , 10,0 : : 33,2 33,2 ,

Wie viele Partner/innen ich vor ihm/ihr
hatte

Meine Schwarmerei fur eine/n
Promi/Freund/Freundin 12.2 12.3 20,0 14.8 154
Einen Seitensprung 40,0 40,0 30,0 28,9 8BS 46,0
Die Hohe meines Einkommens 13,1 12,8 0,0 9,6 17,0 9,1 20,8 10,0
Wie ich wahrend der Pubertat aussah 4,6 4,8 20,0
Den Kosenamen, den melﬂn E>$-Partner 26,6 272 0.0 30,9 32.4
fir mich hatte
Meine Bereﬁschaft, .dle Karriere Uber 6.8 71 0.0 16,7
meine Beziehung zu stellen
Das Nachlassen meiner Gefiihle 11,0 11,0 16,1

Dass ich bereit ware mich zu trennen,

) . 16,2 16,2 20,0 23,7 13,4 10,7 20,8
wenn sich was Neues anbahnen wiirde
Was ich ?elm letzten Shoppingtrip 13.4 13,7 10,0 9.6 10,5
tatsachlich ausgegeben habe
Erotische Tagestraume von anderen 41,6 42,3 50,0 36,6 44,9 38,9
Sexuelle Wiinsche an meine/n
) 3,8 3,4 20,0
Partner/in
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \in, 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte B Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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LiebesTrendMonitor

Faktoren der Partnerwahl




LiebesTrendMonitor

Welche Faktoren sind Ihnen bei der Wahl lhres Leben  spartners besonders wichtig?

Manner versus Frauen

84,1|

Charakter / Personlichkeit

49,3

Treue

Aussehen, Charisma

N 42,0
Ahnliche Wertvorstellungen

Charme

N 25,
Ahnliche Interessen

Figur

Selbstandigkeit
Kinderwunsch

Alter

Soziales Umfeld

Finanziell gut gestellt

m Méanner Frauen
1,4

Kleidungsstil 16

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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LiebesTrendMonitor

Welche Faktoren sind Ihnen bei der Wahl Ihres Leben  spartners besonders wichtig?

Berufsgruppen

.| nochin . R Leitende/r Selbst- .
hschnitt Ausbildung Student/in | Arbeiter/in | Angestellte/r Angestelite/r]| standige/r Beamtin/er

C hk 81,6 82,1 60,0 88,4 64,2 84,1

50,0 49,9 70,0 56,6 73,3 54,3 45,2 42,9 41,9

Ahnliche
2
Wertvorstellungen ST sz 50,0 0,0 41,5

Aussehen, Charisma 25,5 25,7 20,0 20,0 32,2

24,0 24,1 0,0 17,1 20,0 21,4

20,1 20,1 10,0 14,0 24,2 17,3
12,9 12,5 0,0 8,5 8,3 15,6

os

o0 88 200

4,9 52 20,0 8,5 10,0

45 44 10,0 75
Kleidungsstil 1,4 1,3
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \jin, 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte L VIS 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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LiebesTrendMonitor

Auf welche Faktoren legt Ihrer Meinung nach das and  ere Geschlecht grof3en Wert ?

Charakter / Personlichkeit

Treue

Finanziell gut gestellt

66,5|
Aussehen, Charisma

Charme

Ahnliche Wertvorstellungen

) 58,0]
Figur

Selbstandigkeit
Ahnliche Interessen
Soziales Umfeld
Kleidungsstil

Kinderwunsch

26,8
W Méanner Frauen

7,9|
15,2
3,=
=
Aer] - ss)

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %

Seite 32
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LiebesTrendMonitor

Seite 34



Welche Faktoren sind IThnen bei der Wahl lhres Leben

Der ,Fit* zwischen Annahme und Realitat

Wert auf...
B4,1
420
255
125
%3
185
87
37
40
33
31
18,0

B Ubererschatzung

B Unterschéatzung

Méanner denken,
Frauen sei Fit* Manner
wichtig
55,2 -28,9
13,6 -28,4
8,7 -16,8
8,5 -4,0
45,8 -3,5
19,2 0,7
10,0 1,3
55 1,8
6,8 2,8
7,2 5,9
11,7 8,4
11,7 8,7
40,9 18,7
44,8 26,7

LiebesTrendMonitor

spartners besonders wichtig?

Frauen denken,

Manner legen

Wert auf Man_ner_n sei Fit* Frauen
wichtig
77,5 33,5 -44,0
29,0 12,3 -16,7
21,8 15,2 -6,5
55 31 -2,4
51,1 28,8 -22,3
22,8 20,8 -2,0
11,9 7,9 -4,0
5,9 26,8 20,9
6,4 1,9 -4,5
1,6 11,1 9,5
19 2,1 0,2
18,6 58,0 39,5
31,0 66,5 8515
4,5 53 0,8

*Der Fit bezeichnet die Uber- oder Unterschatzung der Wichtigkeit eines
bestimmten Faktors durch das andere Geschlecht und berechnet sich aus der
Differenz der Ergebnisse der beiden Fragestellungen dieses Kapitels, Angaben in

%.
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Liebesbeweise — Liebestaten




LiebesTrendMonitor

Was haben Sie schon einmal aus Verliebtheit getan?

Manner versus Frauen

58,5
Liebesbrief geschrieben

Meinem Schwarm Blumen
geschickt

Den Namen meines Schwarms
gegoogelt

35,2
Neue Kleidung, neue Frisur fir

den Schwarm zugelegt

Eine Liebeserklarung in der
Offentlichkeit gemacht

Den Namen des / der Liebsten an
eine Hauswand geschrieben

W Méanner Frauen

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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Was haben Sie schon einmal aus Liebeskummer getan?

Manner versus Frauen

57,1
Freunde um Interpretationshilfe

seines / ihres Verhaltens gebeten

Eine ganze Tafel Schokolade
gegessen

Meinem Partner nachgestellt, um
herauszufinden, was er / sie
macht

24,3

Meinem Partner aus Efersucht
eine Szene gemacht

Aus Efersucht im Handy meines
Partners "verdachtige" SMS
gesucht

Aus Eifersucht im PC meines 9.3

Partners "verdachtige" E-Mails

gesucht m Manner Frauen

Mehrfachnennungen maglich, Angaben in %
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Was haben Sie schon einmal aus Verliebtheit oder Li  ebeskummer getan?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

Gesamt i noc_h n Student/in | Arbeiter/in Leitende/r A Beamtin/er
usbildung ngestellte/r
Einen Liebesbrief geschrieben 80,0 53,1 50,4 63,0

Meine Freunde/Freundinnen um
Interpretationshilfe seines/ihres 48,4 49,7 60,0 61,7 20,5 52,8 54,9
Verhaltens gebeten

Neue Kleidung, neue Frisur fiir den 271 277 0.0 222
Schwarm zugelegt

Den Namen meines Schwarms gegoogelt 25,8 26,7 20,0 57,8 8,5 29,3 31,1 19,0 20,5
Meinem Schwarm Blumen geschickt 23,5 23,3 30,0 18,0 38,5 17,1 31,9 28,7 19,8
Eine ganze Tafel Schokolade gegessen 22,3 22,8 30,0 29,7 18,8 19,0

Meinem Partner aus Eifersucht eine

19,8 19,6 10,0 17,2
Szene gemacht
Meinem Partner nachgestellt, um
. 15,8 15,7 0,0 7,8 21,4
herauszufinden, was er/sie macht
Aus Eifersucht im Handy meines o 130 100 o S0 o
Partners ,verdachtige® SMS gesucht ’ ’ ' ’ ' '
Aus Eifersucht im PC meines Partners 81 80 00 117 40
~erdachtige” E-Mails gesucht ! ! ' ! '
Eine Liebeserklarung in der Offentlichkeit 71 6.9 10,0 11
gemacht
Den N des/der Liebst i
en Namen des/der Liebsten an eine 20 2.0

Hauswand geschrieben

* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %

B \vin. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B \in. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Die Glucksformel
Beziehungstipps von gltcklichen Paaren
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Welche Faktoren halten Ihrer Meinung nach eine Bezi

Liebe und Zuneigung
Gegenseitiges Vertrauen, Offenheit und Ehrlichkeit

Gegenseitige Toleranz; einander annehmen, wie mani st

Sich gegenseitig unterstiitzen, vor allem wenn es ei  nem von beiden einmal

schlecht geht

Konflikte offen ansprechen und vor allem gemeinsam I6sen

Den anderen attraktiv finden; dabei sind auch Z&rtl  ichkeiten und Sex wichtig

Gegenseitige Treue

Dem anderen Freirdume zugestehen und ihn nicht unné  tig einengen

Gemeinsame Verantwortung fir Kinder bernehmen

"Gleiche Wellenlange" durch &hnliche Ansichten und Wertvorstellungen

M aterielle Dinge gemeinsam regeln, zusammen eine fi  nanziell gesicherte

Zukunft aufbauen

Viele Interessen teilen und einen gemeinsamen Freun deskreis pflegen

Angaben in %

ehung zusammen?
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Die Ex-Akten




LiebesTrendMonitor

Wenn Sie an lhre ehemaligen Beziehungen denken, was  waren die Trennungsgrtinde?

Wir haben uns auseinander gelebt.
Wir waren zu unterschiedlich.

Das Mal an Geben und Nehmen war nicht ausgeglichen.

Wir hatten unterschiedliche Bediirfnisse
nach Nahe und Freiraum.

Wir konnten nicht miteinander reden.
Einer von uns beiden ist fremdgegangen.
Unsere Sexualitat ist eingeschlafen.
Wir hatten keine gemeinsamen Ziele.
In einer Krise fehlte die Unterstiitzung durch den P artner.

Einer von uns hat sich in jemand anders verliebt.

Mehrfachnennungen méglich, Angaben in %
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Wenn Sie an lhre ehemaligen Beziehungen denken, was  waren die Trennungsgriinde?

Manner versus Frauen

Wir haben uns auseinander gelebt. 46,4|

Wir waren zu unterschiedlich. 28,4

Unser Nahebeddrfnis war
unterschiedlich.

Unsere Sexualitat ist eingeschlafen. 22,

Wir konnten nicht miteinander reden. 18,

Das MaR an Geben und Nehmen war
nicht ausgeglichen.

Einer von uns ging fremd. 17,
Wir hatten keine gemeinsamen Ziele. 15.3
Einer von uns hat sich in jemand —
anderen verliebt. 15
Mangelndes Vertrauen, einer von uns

war standig eifersiichtig.

In einer Krise fehlte die Unterstitzung
durch den Partner. 98 Ménner m Frauen

Mehrfachnennungen méglich, Angaben in %
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Wenn Sie an Ihre ehemaligen Beziehungen denken, was  waren die Trennungsgrinde?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

.| nochin . o Leitende/r Selbst- .
_ Durchschnitt Ausbildung Student/in | Arbeiter/in | Angestellte/r Angestellte/r| sténdige/r Beamtin/er
Wir haben uns auseinander gelebt. 37,1 37,0 10,0 34,2 33,6 43,2 34,3
Wir waren zu unterschiedlich. 29,6 29,4 27,0 35,0

Das Maf} an Geben und Nehmen War nicht 263 2.8 0.0 202 18.1 20.9
ausgeglichen.

Wir hatten unterschiedliche Bedirfnisse nach Nahe und 26.0 26.2 20,0 232
Freiraum.

In einer Krise fehlte die Unterstiitzung durch den 15,9 16,0 10,0 9.2
Partner.

Einer von uns hat sich in jemand anderen verliebt. 14,8 14,8 20,0
Wir haben zu wenig Zeit miteinander verbracht. 13,6 13,6 10,0

Mangelndes Vertrauen, einer von uns war stéandig

e 10,0 10,0 20,0 14,7 5,8
eifersiichtig.
Durch die Karriere haben wir die Beziehun
ienung 9,0 9,0 0,0 6,0 14,1 11,6
vernachlassigt.
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \Min. 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte B Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Wie ist Ihr Verhaltnis zu lhrem Ex-Partner?

Manner versus Frauen

42,6
Wir haben seit der Trennung
keinen Kontakt mehr.

Wir haben manchmal Kontakt 291

und halten uns auf dem
Laufenden.

Wir sind gute Freunde.

Ich wiirde ihn / sie gern
zuruckgewinnen.

Ich habe einen neuen Partner,
vermisse ihn/ sie aber noch.

Ab und zu landen wir miteinander

im Bett. m Manner Frauen

Angaben in %
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Wie lange brauchen Sie nach einer Trennung bis Sie  sich auf etwas Neues einlassen?

Manner versus Frauen

Ich stirze mich gern in etwas
Neues, um die vorherige
Beziehung zu vergessen.

Etwa ein Jahr, schlief3lich
mdchte ich die Beziehung
vollstandig emotional
verarbeitet haben.

Frihestens nach einem Jahr,
ich brauche langer zum
Verarbeiten.

m Manner Frauen

Angaben in %
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Die Liebesfluktuation
— war die Liebe friher leichter?
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Fraher war alles besser? Inwieweit stimmen Sie folg  enden Aussagen zu?

Frauen haben friher mehr zuriick gesteckt.

Ehen hielten friher langer, weil die Gesellschaft
weniger schnelllebig und individualistisch war.

Die Medien schiiren hohe Anspriiche an die Liebe.
Friher war man in Beziehungsdingen kompromissbereit er.

Heute ist man mehr auf Karriere fixiert als auf die Beziehung.

Friher hatten die meisten
weniger hohe Anspriiche an einen Partner.

Friher war es leichter, einen Partner zu finden.

Angaben in %
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Friher war alles besser — inwieweit stimmen Sie folg  enden Aussagen zu?

Manner versus Frauen

Ehen hielten friiher langer, weil die Gesellschaft
weniger schnelllebig und individualistisch war.

Frauen haben friher mehr zuriick gesteckt.

Die Medien schiren hohe Anspriche an die Liebe.

Heute ist man mehr auf Karriere fixiert als auf die Beziehung.

Friher war man in Beziehungsdingen kompromissbereit er.

Fruher hatten die meisten
weniger hohe Anspriiche an einen Partner.

. . . ) m Méanner © Frauen
Friher war es leichter, einen Partner zu finden.

Angaben in %
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Wie beurteilen Sie die Ehe lhrer Eltern und GroRRelt ern?

Meine Htern fihren / fihrten
eine gluckliche Ehe.

Meine GroReltern fihrten eine
gluckliche Ehe.

Die Ehe meiner Htern hat fur
mich Vorbildfunktion.

Die Ehe meiner GroReltern hat
far mich Vorbildfunktion.

Angaben in %
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Wie beurteilen Sie die Ehe lhrer Eltern und GroRRelt ern?

Manner versus Frauen

. 29,6
Meine GroReltern fihrten

eine gluckliche Ehe.

Meine Btern fihren / fihrten 308

eine glickliche Ehe.

Die Ehe meiner Htern hat fir Sz

mich Vorbildfunktion.

} . 14,8
Die Ehe meiner GroReltern hat

fir mich Vorbildfunktion.
| Manner Frauen

Angaben in %
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Friher war alles besser — inwieweit stimmen Sie folg  enden Aussagen zu?

Berufsgruppen
L Leitende/r Selbst- .
QESte”tEIr QESte”tEIr
58,4 80,1 81,3

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

Frauen haben friilher mehr
77,0 77,3

zurlickgesteckt. ’ ’
Ehen hielten friiher langer, weil die
Gesellschalft weniger schnelllebig und 71,6 71,5 60,0 76,0 68,7
individualistisch war.

Die Medien schiiren hohe Anspruch'e an 58,8 58,5 70,0 69.6 64.6 618
die Liebe.

Friher war man in Be2|eht_mgsd|n_gen 535 53,4 50,0 484 491 50,6 577
kompromissbereiter.

Heute ist man mehr auf Karriere fixiert

noch in -
70,0 64,3

’ . 47,8 47,5 40,0 54,0 70,7 37,3
als auf die Beziehung.
Fruher hatten die meisten weniger hohe
. . 47,5 47,4 60,0 58,8 50,5
Anspriiche an einen Partner.
Meine Eltern fuhrten/fuhren eine
L 33,4 32,8 20,0 &3
glickliche Ehe.
Meine GroReltern fihrten eine gliickliche 331 2.8 222 46,0 30,4 302
Ehe.
Friher war es leichter, einen Partner zu
) 32,2 32,1 50,0 39,7 39,8 34,9 25,8 29,0
finden.
Die Ehe meiner Eltern hat fur mich
Vorbildfunktion. A = e
Die Ehe meiner Grof3eltern hat fiir mich
. . 15,8 15,7 0,0 18,4 32,1 12,4
Vorbildfunktion.
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \jin. 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte LIV 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte tber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Zur Online-Partnersuche




LiebesTrendMonitor

Stichwort Partnervermittlung. Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Wenn ich einen festen P artner suche, mdchte ich bei einer
P artnervermittlung nur P ersonen treffen, die ernsth aftes
Interesse haben und nicht nur einen One Night Stand

Den Partner furs Leben findet man nicht von heute a  uf
morgen. Die Suche dauert oft langer.

Bei einer Partnervermittlung méchte ich Personen mi t
ahnlichen Interessen und Wertvorstellungen kennen | ernen.

Ein hoher Bildungsgrad der anderen Mitglieder und e chte
Profile (keine "Fakes") sind mir bei einer Online-
Partnervermittlung wichtig.
Bei der Suche nach meinem Lebenspartner ist mir wic htig,
dasss die Auswahl der mir vorgestellten P artner auf
wissenschaftlicher Basis erfolgt.

M ir ist wichtig, dass mein Profil anonym ist und me in Foto
anderen Mitgliedern nicht sofort gezeigt wird.

Fir die Suche nach meinem P artner wirde ich einer
P artervermittlung mit wissenschaftlicher Basis mehr Erfolg
zutrauen als einer Datingsite.

Angaben in %
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Stichwort Partnervermittlung. Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Manner versus Frauen

Den Partner firs Leben findet man nicht von heute a  uf morgen. Die Suche dauert oft langer.

Bei einer Partnervermittiung mdchte ich Personen mi t &hnlichen Interessen und
Wertvorstellungen kennen lernen.
. . . ; . . . 95,3
Wenn ich einen festen Partner suche, mdchte ich bei einer Partnervermittlung nur Personen
treffen, die ernsthaftes Interesse haben und nicht nur einen One Night Stand suchen.

Ein hoher Bildungsgrad der anderen Mitglieder und e chte Profile (keine "Fakes") sind mir bei

Bei der Suche nach meinem Lebenspartner ist mir wic  htig, dass die Auswahl der mir 745

vorgestellten Partner auf wissenschaftlicher Basis erfolgt.
Fur die Suche nach meinem Partner wirde ich einer P artervermittlung mit wissenschaftlicher G2
Basis mehr Erfolg zutrauen als einer Datingsite.
Mir ist wichtig, dass mein Profil anonym ist und me in Foto anderen Mitgliedern nicht sofort (25
gezeigt wird.

m Méanner Frauen

Angaben in %

Seite 56



LiebesTrendMonitor

Stichwort Partnervermittlung. Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Berufsgruppen

Sampleaufteilung nach Berufsgruppe

Student/in | Arbeiter/in gestellte/r Letimitell S“elb'st- eamtin/er
gestellte/r| standige/r
Wenn ich einen festen Partner suche, mdchte ich bei einer

Partnenermittlung nur Personen treffen, die ernsthaftes 79,2
Interesse haben und nicht nur einen One-Night-Stand suchen.
Den Partner fiirs Leben findet man nicht von heute auf morgen,
sondern die Suche dauert oftmals langer.

Bei einer Partnenermittlung méchte ich Personen mit
ahnlichen Interessen und Wertvorstellungen kennen lernen.

78,6

86,5 86,3 76,0

85,7 85,7 88,9 81,6 73,5 89,1

Ein hoher Bildungsgrad der anderen Mitglieder und echte
Profile (keine ,Fake"-Profile) sind mir bei einer Online- 80,8 81,1 77,8 84,0 49,6 83,6 85,4
Partnervermittlung wichtig.

Eine seribse Partnenermittiung zeichnet s

) 67,8 67,6 62,5 53,6 61,2 70,3 62,3 72,8
Prifsiegel, wie z
Wenn ich meinen Lebenspartner suche, ist mir wichtig, dass
die Auswahl der mir vorgestellten Partner auf
wissenschaftlicher Basis mit erfahrenen Experten erfolgt und Ls RLS 228 £28 ECY e
mir nicht einfach irgendwelche Leute vorgestellt werden.
Mir ist wichtig, dass mein Profil anonym ist und mein Foto 63,2 63,1 33,3 52.4 40,5 711

anderen Mitgliedern nicht sofort gezeigt wird.

Fur die Suche nach meinem Lebenspartner wiirde ich einer
Partnenermittlung auf wissenschatftlicher und psychologischer 58,0 58,1 66,7 53,6 40,4 64,2
Basis mehr Erfolg zutrauen als einer reinen Datingplattform.

Erfolgsgeschichten und Erfahrungsberichte anderer Mitglieder

sind fur mich ein Zeichen fiir ein seriéses Unternehmen. 2t 2L e oz il 2 2l
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B Min. 25 +/- 2,5 Prozentpunkte B \in. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Wenn Sie im Internet auf Partnersuche gingen, was w

aren Grunde dafir?

Manner versus Frauen

Ich denke, hier habe ich die besten Erfolgsaussicht

en.Im
Freundeskreis und am Arbeitsplatz treffe ich wenig

Singles.

Ich habe sonst wenig Mdglichkeiten, um jemandenken  nen zu lernen.
Ich bin beruflich stark eingebunden und habe wenig Zeit fur die
Partnersuche.

Ich méchte mein Gliick nicht dem Zufall Giberlassen.

Ich glaube nicht an das Schicksal, sondern an die z

ielgerichtete
Partnersuche.

Meine Kinder / Enkel haben mich auf die Idee gebrac  ht.

W Méanner Frauen

Mehrfachnennungen méglich, Angaben in %
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Wenn Sie im Internet auf Partnersuche gingen, wasw  aren Grinde daflr?

Berufsgruppen

. noch in . . Leitende/r Selbst- .
Gesamt | Durchschnitt* . Student/in | Arbeiter/in | Angestellte/r . Beamtin/er
Ausbildung Angestellte/r | standige/r

80,0

Ich habe sonst wenige Mdglichkeiten, jemanden

47,2
kennen zu lernen.

61,0 51,1 50,4

Ich denke, hier habe ich die besten
Erfolgsaussichten. Im Freundeskreis und am 55,3 55,4 50,0 63,2 47,0 58,9 48,0 49,4 67,8
Arbeitsplatz treffe ich wenig Singles.

Ich bin beruflich stark eingebunden und wenig Zeit

L 43,3 43,8 30,0 29,1 39,3 55,5 50,2 35,1
fur die Partnersuche.
Ich méchte mein Glick nicht dem Zufall
. 22,6 22,7 30,0 28,0 30,8 26,8
Uberlassen.
Ich glaube nicht an das Schicksal, sondern an die
9 e 15,0 15,1 30,0 19,9
zielgerichtete Partnersuche.
Meine Kinder/Enkel haben mich auf die Idee
4,9 4,8 0,0 9,4 7,6
gebracht.
* Durchschnitt bezieht sich auf die Teilnehmer der Sampleaufteilung. Angaben in %
B \Min. 2,5 +/- 2,5 Prozentpunkte B \Min. 2,5
Prozentpunkte unter vom Prozentpunkte uber
Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt Gesamtdurchschnitt
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Pressekontakt

Sollten Sie Bildmaterial oder Detailauswertungen winschen oder ein Interview mit einem unserer Experten bendtigen,
wenden Sie sich gern an uns!

Anna Kalisch

Mittelweg 22 | 20148 Hamburg
040-600095-17
Anna.Kalisch@ElitePartner.de

www.ElitePartner.de | www.ElitePartner.de/Magazin
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ElitePartner.de Experten

Lisa Fischbach, Diplom-Psychologin und Single-Coach
Die geburtige Kolnerin studierte Psychologie und Sexualwissenschaft. Sie betreut das
Single-Coaching bei ElitePartner.de und bietet Seminare an, die sich mit den Themen

Partnersuche, Beziehungen und Personlichkeitsentwicklung auseinandersetzen.

Arne Kahlke, Grinder und Geschaftsfuhrer
Der Hamburger Arne Kahlke ging im April 2004 mit der Online-Partnervermittiung
ElitePartner.de online. Der studierte Betriebswirt blickt auf eine umfassende Erfahrung im

Aufbau von Online-Unternehmen speziell im Markt der Online-Partnersuche zurtick.

Volker Drewes, Diplom-Psychologe und Entwickler des Matchings
Der Berliner ist Dozent, Lehrtherapeut und Supervisor an der Berliner Akademie fur
Psychotherapie. Er entwickelte den Personlichkeitstest von ElitePartner.de zusammen mit

seinem aus internationalen Wissenschaftlern bestehenden Team.

LiebesTrendMonitor
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Impressum & Copyright

Uber ElitePartner.de

ElitePartner.de ist die Online-Partneragentur fir kultivierte Singles auf der Suche nach einer festen Beziehung. Hier treffen sich
ausschlieRlich niveauvolle Singles, denn jedes Mitglieder-Profil wird von Hand auf Seriositét geprift. Das Unternehmen, das als
erste Online-Partnervermittlung mit dem TUV-Siegel ausgezeichnet wurde, ist seit seiner Griindung im April 2004 stetig
gewachsen und hat eine Million Mitglieder. Auf der Basis eines von Psychologen entwickelten Persdnlichkeitstests filtert ein
Matching (to match — zusammenpassen) die Teilnehmer heraus, die besonders gut zueinander passen. ElitePartner.de ist ein

Unternehmen der Tomorrow Focus AG und Partner von Hubert Burda Media.

Copyrightvermerk und Haftungsausschluss

Dieses Werk einschlie3lich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschitzt. Jede Verwertung ist ohne Zustimmung der
EliteMedianet GmbH unzulassig. Das gilt insbesondere fiir die Vervielfaltigung, Ubersetzung sowie Einspeisung und
Verarbeitung in elektronischen Systemen. Dieses Werk wurde nach bestem Wissen und Gewissen erstellt, Irrtimer und Fehler
kénnen jedoch nicht ausgeschlossen werden. Die Verfasser Gibernehmen keine Haftung fur die inhaltliche Richtigkeit sowie fur
die Vollstandigkeit der dargestellten Informationen. Dies bezieht sich auf eventuelle Schaden materieller oder ideeller Art Dritter,

die durch die Nutzung dieser Studie verursacht wurden.
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